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Arteoliva gana cuota en Espaia tras
cerrar acuerdos con Vips y Rodilla

FACTURA 11 MILLONES, EL 60% EN EL EXTERIOR/ |_a firma cordobesa espera crecer tras recuperar el pulso de
las exportaciones y consolidar alianzas con grandes cadenas. En 2009 sus ingresos cayeron un 10%.

Luis Montoto. Cérdoba
Arteoliva esta consolidando
sus ventas en el mercado na-
cional gracias a sus acuerdos
con grandes firmas del sector
de la restauracion, entre los
que destacan el grupo Vips y
Rodilla. Hasta ahora, el punto
fuerte de esta empresa agroa-
limentaria —dedicada a la ela-
boracion y comercializacion
de virgen extra, aceitunas, sal-
sas, gazpacho o vinagre- ha
sido su capacidad exportado-
ra. De hecho, mas del 60% de
sus ingresos, que rozaron los
11 millones en 2009, procede
de los ochenta paises alos que
llega con sus productos.

Sin embargo, la ensefia con
sede en la localidad cordobe-
sa de Palma del Rio estd reco-
giendo los frutos de una nue-
va estrategia, con la que quie-
re ganar mas cuota en el mer-
cado doméstico.

“En Espafia ha adquirido
mucho peso la marca blanca,
y nuestra presencia en la dis-
tribucion es muy escasa; por
ello, hemos decidido crecer
gracias a los acuerdos con
otros fabricantes y con gran-
des firmas de restauracion”,
afirma Felipe Silvela, conseje-
rode Arteoliva.

En este contexto se enmar-
can sus alianzas con Vips, pa-

Posee, junto a otros
socios, dos fincas de
olivar intensivo en
Portugal que suman
1144 hectareas

Instalaciones de Arteoliva en Palma del Rio (Cérdoba).

ra quienes elaboran salas es-
peciales como el alioli; o con
Rodilla, una ensefia a quien
provee de mayonesa y otros
aditivos. En paralelo, ha desa-
rrollado productos como la
bechamel para la firma gour-
met Santa Teresa.

Al igual que en el resto del
sector, los dos tlltimos afios no
han sido faciles para Arteoli-
va, que ha visto como se redu-
census ventas un10%.

“Nuestra presencia en el
exterior hizo que sufriéramos
lacrisis desde la primavera de
2008 —especialmente en mer-
cados como Rusia-, y los pla-
zos de pago se dilataron, lo
que nos provocd tensiones en
latesoreria”, afirma el directi-
vo, quien afiade: “A partir del
pasado verano notamos una

Flash

® En 1998 nace la sociedad,
cuyo 88% pertenece a las
familias fundadoras (Molina,
Cumplido, Albelaiz y Silvela)
y el 18% al fondo de capital
riesgo vasco Talde.

® Pradomudo I+D ha sido
constituida por los socios de
Arteoliva (menos Talde), que
sereparten el 50%, y la otra
mitad pertenece a Soriana.

@ Esta desarrollando

una almazara en Portugal
en la que espera incorporar
nuevos inversores.

Felipe Silvela, consejero.

recuperacion del mercado in-
ternacional que se haido con-
solidando conforme han ido
pasando los meses”.

Gracias a esto, el objetivo es
recuperar ventasy, “si la cam-
pafa de gazpacho funciona
bien, elevar los ingresos hasta
los quince millones”.

De hecho, esta sopa fria de
tomate es una de sus bazas
para el futuro. Arteoliva ya
‘cocina’ el gazpacho de la
multinacional Heinz. En con-
creto, desarrolla dos tipos:
una refrigerada que se vende
bajo la ensefia Heinz y otra,
que mantiene sus propieda-
des a temperatura ambiente,
conellogotipo de Orlando.

Su gran apuesta con marca
propia es su gazpacho ecol6-
gico. “La alimentacion orga-

nica es un nicho con un po-
tencial enorme, pero tenemos
que protegerlo de la tentacion
de banalizarlo, lo que lo igua-
larfa con los productos con-
vencionales”, apunta Silvela.

En 2010 cuajaran, ademas,
dos iniciativas importantes
parael futuro de la ensefia. En
primer lugar, empezard a fun-
cionar su filial Pradomudo
1+D —que comparte con el
grupo mexicano Soriana- y
en el que ha invertido ocho
millones para aprovechar los
subproductos agricolas en la
industria farmacéutica, qui-
micay cosmética.

Este proyecto, que ha reci-
bido el apoyo de Idea y el
CDTI, aprovecha los restos
de molinos de aceite o las cas-
caras de citricos. “Es una idea
que se puede exportar a otras
zonas con grandes explota-
ciones de naranjos, como Ca-
lifornia”.

Este afio también pondra
en marcha su almazara en
Portugal, donde posee 1.144
hectéreas de olivo junto a
otros socios. “Es una inver-
sion estratégica, ya que en el
pais vecino se han plantado
alrededor de 70.000 hectd-
reas, pero las almazaras no
han crecido en la misma pro-
porcion”.

Este afio pondra en
marcha su filial de
1+D para el reciclaje
de subproductos del
olivar y los citricos
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Areas prevé
ingresar 55
millones en la
T3 de Malaga
en cinco anos

J.AGémez.Malaga

Grupo Areas prevé que los
diez establecimientos adjudi-
cados enlanueva terminal T3
de Malaga —es el primer ope-
rador de este aeropuerto- le
reporten unas ventas durante
el tiempo que dura la conce-
sion (cinco afios) de 55 millo-
nesde euros.

La puesta en marcha de las
tiendas generara, segun la en-
sefia catalana, unos 60 pues-
tos de trabajo. Estos locales,
que ocupan una superficie su-
perior alos 1.300 metros cua-
drados, abriran sus puertas el
proximo lunes dia 15, cuan-

do se inaugu-

* rard la termi-
FEeD nal. Dentro de
oferta,hay su oferta, se en-
unatienda cuentran mar-
National cas como Adi-
Geographic.  das, Adolfo Do-

minguez, Siba-
rium, The Sweet Market,
Travel Mate, y la primera
tienda National Geographic
delsur de Europa.

El grupo catalén, con 40
afios de experiencia en el sec-
tor, esta presente en 59 aero-
puertos del mundo. Dentro
del territorio nacional, gestio-
na mas de 219 establecimien-
tos de restauracion y tiendas.

Para el director general de
distribucién, Eligio Bianchi,
el recinto malagueno es “un
enclave estratégico para el
turismo”.

Hasta ahora, su presencia
en la provincia se reducia a
una cafeteria Medas en la es-
tacién de tren ‘Maria Zam-
brano’y un drea de servicio en
laautopista de Marbella.

Andalucia coloca en cuatro horas la mayor
emision regional de deuda en un solo tramo

OFERTO 900 MILLONES EN OBLIGACIONES Y TUVO UNA DEMANDA SUPERIOR A LOS MIL MILLONES

Expansion. Sevilla

La Junta de Andalucia colocd
ayer en cuatro horas obliga-
ciones por importe de 900
millones de euros, “lo que su-
pone la mayor emision de
deuda publica realizada por
una comunidad auténoma en
un Gnico tramo y para una
misma referencia”, destaca-
ron ayer desde la Consejeria
de Economiay Hacienda. Las
entidades responsables de la
operacion han sido HSBC,
Crédit Agricole, BBVA y Caja
Madrid. El cup6n anual se
elevaal 4,85%.

En total, se recibieron ofer-
tas de 80 inversores de diez
paises, incluyendo Espafia,
por una cuantia ligeramente
superior a los 1.000 millones
de euros -concretamente
1.033 millones-, “lo que ha
permitido adjudicar un volu-
men de 900 millones de eu-
ros, satisfaciendo asi la ma-

El 71% de la
participacion
correspondio
a inversores
nacionales

yor parte de lademanda”.
Desde el departamento que
dirige Carmen Martinez
Aguayo subrayaron también
que “la rapidez en la ejecu-
cion de la transaccion y el alto
nivel de demanda resulta es-
pecialmente significativa en
un entorno de mercado en el
que la inmensa mayoria de
emisores, incluso los de mas
alta calificacion crediticia, en-
cuentran dificultades para co-
locar los objetivos marcados”.
Asimismo, precisaron que
se trata de la primera emision
del Programa de Endeuda-

miento del afio 2010, y que va
a estar incluida en la Central
de Anotaciones del Banco de
Espafia.

Respecto a la procedencia
de los compradores, sefala-
ron que se ha producido una
“amplia distribucién”, pero
con una “fuerte participa-
cién” de inversores domésti-
cos o nacionales, que asumie-
ron el 71% del volumen adju-
dicado, tal y como ha sucedi-
do en la mayoria de las alti-
mas emisiones de este afio.

E129% restante correspon-
di6 ainversionistas de Alema-

José Antonio Grifian y Carmen Martinez Aguayo.

nia y Austria (que han alcan-
zado una cuota del 18%),
Francia (5%), Reino Unido
(2%) y, ya en menor medida,
de Bélgica, Holanda, Luxem-
burgo, Portugal o Noruega.

Por tipo de inversor, la
préctica totalidad se ha colo-
cado entre gestoras de fondos
(el 39%), bancos (37%) y en
compaiiias aseguradoras, con
unlé6%.



